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Es spielt den Empfangerinnen und Empfangern keine Rolle, wie sie die Prospekte erhalten.

Sie bevorzugen die lose Zustellung ausserhalb von Consumo.

FAZIT
Ja zu Werbung ist ein bewusster Entscheid als massgebender Faktor fiir
die Beachtung von unadressierter Werbung. Die Opt-out-Mdglichkeit (Stopp

Werbekleber) segmentiert die Zielgruppe deutlich in werbeaffine vs.
werbekritische Haushalte. Die befragten Konsumentinnen und Konsumenten
wollen aktiv Werbung erhalten, die Zustellart spielt fiir sie dabei nur eine

untergeordnete Rolle.
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