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Ein zuverlässiges Trio – für Ihren Erfolg

Stimmen aus der Fachwelt

2

Die Produkte der Direct Mail Company –  
reichweitenstark und für eine werbeaffine Zielgruppe 
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Unsere Buchungsplattform – Der 
direkte Weg zu Ihren Kunden

Mit unserer Onlineplattform für Flyerzustellung 
erreichen Sie die ganze Schweiz

•  �Zielgruppe, die aktiv Werbung wünscht.  

•  �Über 3,2 Mio. Directs - Nutzerinnen  
und - Nutzer pro Woche 

•  �86,6% der Directs-Nutzerinnen und 
- Nutzer sind haushaltsführend

•  �Zugestellt durch die Schweizerische Post

•  �Einzigartiges und unabhängiges 
redaktionelles Werbemedium über  
1,6 Mio. gedruckten Exemplaren in der 
ganzen Schweiz

•  �Wöchentlich redaktionelle Beiträge und 
Tipps zum Thema Konsum

•  �Online - Konsumratgeber und 
Werbeplattform consumo.ch

Kernaussagen aus der Studie „Lidl Niederlande – Effekte des Verzichts auf Print-Flyer“ 
Quelle: van Lin, A.; Keller, K.O.; Guyt, J.Y. (2025): Retiring the Store Flyer – Effects of Ceasing Print Store Flyers on House-

hold Grocery Shopping Behavior, Tilburg University / University of Amsterdam / University of North Carolina 

Weniger Einkäufe ohne Print-Flyer
Haushalte, die keine gedruckten Prospekte mehr erhalten, tätigen deutlich weniger 

Einkaufstrips und geringere Ausgaben beim betroffenen Händler.

Kernaussagen aus der ELMA Sonderstudie 2025 
Quelle: ELMA – Europäische Verbraucherperspektiven zur Prospektwerbung, Sonderstudie 2025  

(basierend auf Two Sides Trend Tracker, 28 000 Befragte in 10 europäischen Ländern).

Prospekte wirken – und führen zu Handlungen
42 % der Konsumenten stöbern aktiv im Prospekt, 31 % besuchen  

danach ein Geschäft, und 27 % planen gezielt ihre Einkäufe.

Kernaussagen aus der ELMA Sonderstudie 2025 
Quelle: ELMA – Europäische Verbraucherperspektiven zur Prospektwerbung, Sonderstudie 2025 

(basierend auf Two Sides Trend Tracker, 28 000 Befragte in 10 europäischen Ländern).

Prospekte geniessen höchstes Vertrauen
47 % der Europäer haben hohes Vertrauen in gedruckte Prospekte.  

Damit liegen sie deutlich vor TV, Social Media und digitalen Bannern.

Kernaussagen aus dem Fach-Dossier „Die Kraft des Gedruckten“ (2024) 
Quelle: Fach-Dossier „Die Kraft des Gedruckten“, Dirk Engel (2024),  

EGRO Mediengruppe / IFH Media Analytics „Prospektmonitor 2024“ / „Prospekt wirkt!“ 2022.

Print & Digital – ein starkes Duo
Verbraucher nutzen Prospekte hybrid, sowohl gedruckt als auch digital. Kein anderer  

Kanal wird als so verlässlich und nützlich für die Angebotssuche wahrgenommen.
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Was macht Directs so erfolgreich?

Was sind Directs?

Nationales, reichweitenstarkes
Werbeinstrument

Entspanntes Werbewirkungsumfeld
(zu Hause)

Messbarer
Rücklauf

Lukrative Zielgruppe
(werbeaff in, haushaltsführend)

Frequenz­Generator
im POS/POP

Sehr attraktives Preis­Leistungs­Verhältnis 
auch im Intermediavergleich

Bon

«Directs» sind Werbe­ 
Drucksachen, die wir für 
Sie säuberlich im  Consumo 
 bündeln und die jede  Woche 
in Ihrer Wunschregion 
oder Postleitzahl durch die 
 Schweizerische Post verteilt 
werden.

Jede Woche bringen wir Ihre Botschaft in rund 1,7 Millionen
werbeinteressierte Haushalte – gezielt, zuverlässig und direkt
in die Hände Ihrer Zielgruppe.

Zugestellt durch die Schweizerische Post.

www.dm-company.chJetzt Ihre Werbezustellung buchen
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Quelle: WEMF MACH Strategy Consumer 2025 – Interesse: sehr stark / eher starkQuelle: WEMF MACH Strategy Consumer 2025

Prozentuale Berechnung auf das
Universum der MACH-Studien
(ab 14 Jahre)

Affinität/Affinitätsindex ist der
Indikator, der die Nähe eines
Mediums zu einem Zielgruppen-	
segment ausweist. Verhältnis der 	
Reichweite in der Zielgruppe zur 	
Reichweite insgesamt, indexiert 	
(auf 100 bezogen). Affinitäten
über 100 weisen auf eine über-	
durchschnittliche, unter 100
auf eine unterdurchschnittliche 	
Eignung hin.

Wissenswertes über 
Directs-Nutzerinnen und -Nutzer

Soziodemografie

86,6% der Directs-Nutzerinnen und -Nutzer sind haushaltsführend und 
entscheiden somit über den Einkauf und die Anschaffungen.

Geschlecht

105Affinität

52,8%
Frauen

95Affinität

47,2%
Männer

Alter

70Affinität

20,1%
14–34 Jahre

104Affinität

34,5%
35–54 Jahre

120Affinität

45,4%
55–99 Jahre

Schulbildung

102Affinität

17,6%
obligatorisch

108Affinität

46,6%
mittel

90Affinität

35,7%
hoch

Einkommen

106Affinität

15,4%
bis CHF 3.999

106Affinität

39,7%
CHF 4.000.–
bis CHF 7.999

94Affinität

44,9%
ab CHF 8.000.–

Das interessiert Directs-Nutzerinnen 
und -Nutzer besonders

Gesundheit und  
Ernährung
2 342 000 Personen
Affinität: 105

Familie, Kinder und 
Partnerschaft
1 962 000 Personen
Affinität: 109

Konsumenten­
informationen

1 777 000 Personen
Affinität: 119

Kosmetik, Körperpflege, 
Schönheit

841 000 Personen
Affinität: 110

Wohnen und  
Einrichten
1 381 000 Personen
Affinität: 109

Mediennutzung Directs
Mehr als die Hälfte der Bevölkerung nutzt Werbesendungen via Briefkasten.

Knapp 3,3 Millionen Personen (43%) 
nutzen wöchentlich Directs (RUS). 

Rund 4 Millionen Personen (52%) 
in der Schweiz leben in werbeaffinen Haushalten.

52% 48% 43% 57%
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Preise Zustellung 2026 Sonderleistungen, Rabatte und Konditionen

Bitte beachten Sie unsere «AGB» und «Technischen Richtlinien» unter  
www.dm-company.ch/downloads

Bandierung
Um eine einwandfreie maschinelle Verarbeitung zu gewähren, müssen die Directs einheitlich, nicht verschränkt  
und mit Plastikband bandiert geliefert werden. 
Bei un- oder schlecht bandierten Warenanlieferungen müssen diese kostenpflichtig nachbandiert werden.
Maximales Bundgewicht: 7 kg.

Gewicht		  Preis DMC pro Tsd. (2)	 Gewicht		  Preis Post  pro Tsd. (2)

Lagerung
Werden Directs mehr als 10 Werktage vor dem Zustelltermin angeliefert, trägt der Auftraggeber 
die Kosten für die Lagerung. Preis: CHF 15.– pro Palette und für angebrochene 30 Tage. 

Rabatte Directs

								       • Höhere Volumen auf Anfrage 
								       • Laufzeit: Kalenderjahr

Konditionen
30 Tage netto zuzüglich MwSt. Der Mindestfakturabetrag beläuft sich auf CHF 75.– pro Auftrag/Aufgabe  
für Directs jeglicher Art. Zuschläge sind nicht rabattberechtigt.

		  Kundenrabatt

		  –

		  2,5%

		  5,0%

		  6,0%

		  7,0%

		  8,0%

von CHF	 bis CHF

0.– 	 49.999

50.000.– 	 99.999

100.000.–	 199.999

200.000.– 	 299.999

300.000.–	 399.999

400.000.– 	 499.999

		  Kundenrabatt

		  9,0%

		  10,0%

		  11,0%

		  12,0%

		  13,0%

von CHF	 bis CHF

500.000.– 	 599.999

600.000.–	 699.999

700.000.– 	 799.999

800.000.– 	 899.999

900.000.– 	 999.999

1 – 50 g CHF 6.– pro Tausend

51 – 100 g CHF 8.– pro Tausend

101 –150 g CHF 10.– pro Tausend

151– 250 g CHF 12.– pro Tausend

1 – 250 g CHF 32.– pro Tausend

(2)  �Bei unförmigen, nicht bündel- bzw. stapelbaren Sendungen,  
die einen höheren Verarbeitungsaufwand erzeugen, wird ein 
Handlingzuschlag nach effektivem Aufwand verrechnet.

Termine

Zustellfenster	 Anlieferung Produktion und
	 Logistikzentrum Niederbipp

Dienstag – Mittwoch	 Montag der Vorwoche, 11 Uhr

Vor oder nach Feiertagen	 Auf Anfrage

Kontakt

Anfragen über Tel. +41 58 341 62 00 möglich 

Adresse 

Direct Mail Company AG - Produktion & Logistikzentrum
Fenchackerweg 1, CH-4704 Niederbipp

Directs
•	Preis pro tausend Exemplare
•	Mindestformat: 105 × 148 mm (B × L).
•	Maximalformat: 250 × 353 × 4 mm (B × L × D).
•	Mindestpapiergewicht für Einzelblätter bis Format A4, ungefaltet: 160 g/m2.
•	Fremdbeilagen sollen in ihrem Format kleiner sein als das Trägerobjekt, gegebenenfalls sind  
	 Fremdbeilagen vor Anlieferung zu falzen.
•	Bestehen Directs aus mehreren Teilen, bedarf es einer Abklärung.
•	�Mehrseitige Directs > DIN A5 müssen den Falz an der längeren Seite und vorzugsweise eine  

Klebebindung aufweisen.
•	�Gefalzte Directs müssen wie folgt verarbeitet sein: Wickel-, Parallelmittel-, Kreuz- oder  

8-seitiger Fensterfalz (Altarfalz). Altarfalz und Leporello (Zickzack) müssen zugeklebt sein.
•	Falze resp. Heftungen müssen stets an der vertikalen (langen) Kante angebracht sein.

Drucksachen, die nicht dem Directs-Standardformat entsprechen, werden der Schweizerischen Post zur 
Verteilung übergeben und zu den entsprechenden Tarifen abgerechnet. Ein Rabatt entfällt.

Gewicht	 Preis pro Tsd.	 Preis pro Tsd.	 Preis pro Tsd.

Weitere Gewichte auf Anfrage

Preis- und Terminänderungen vorbehalten
(1) Directs werden im Trägermedium Consumo zugestellt. Die Zuteilung der Ortskategorien 
erfolgt durch das Schweizer Bundesamt für Statistik (BfS).

1 – 25g CHF   125.–  CHF   131.– CHF 140.–

26 – 50g CHF   142.–  CHF   148.–  CHF  157.–

51 – 75g CHF   159.–  CHF   165.–  CHF  174.–

76 – 100g CHF   176.–  CHF   182.–  CHF  191.–

101 – 125g CHF   193.–  CHF   199.–  CHF  208.–

126 – 150g CHF   210.–  CHF   216.–  CHF  225.–

151 – 175g CHF   227.–  CHF   233.–  CHF  242.–

176 – 200g CHF   244.–  CHF   250.–  CHF  259.–

DMC-Orte Stadt (1) DMC-Orte Agglomeration (1) DMC-Orte Land (1)



Wie nutze ich die Buchungsplattform?

Die Buchungsplattform der Direct Mail Company AG
klicken – planen – buchen

So einfach gehtʼs:

1. Planen Sie Ihr gewünschtes Zustellgebiet.

2.  Sie haben bereits gedruckte Flyer? Dann können Sie uns diese gleich anliefern. Sie haben noch keine 
gedruckten Flyer? Dann laden Sie Ihr PDF (Druckdaten) hoch. Wir erledigen für Sie den Druck und die 
Anlieferung.

3. Jetzt nur noch Zustelldatum wählen. Mit Karte oder Twint bequem und sicher bezahlen. Fertig!

Auf www.directflyer.ch kommen Sie 
direkt zur Buchungsplattform.

Buchen Sie auf www.directflyer.ch einfach und günstig Ihre nächste 
 Flyerzustellung. Wählen Sie optional die Druckdienstleistung dazu. 

Die Schweizerische Post stellt für Sie die Flyer zu – schnell und günstig.

Gebucht

Gedruckt

Verteilt
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Consumo – das reichweitenstarke Printmedium
Consumo – der Konsumratgeber für die Schweiz
Consumo ist das Trägermedium für unadressierte Direktwerbung in der Schweiz: 
Die gedruckte Ausgabe erreicht einmal pro Woche, jeweils Dienstag/Mittwoch, über 
1,6 Millionen Haushalte, die Werbung wünschen. 

Consumo ist das einzige Medium seiner Art auf dem gesamten Schweizer Markt. 
Und auch aus vielen anderen Gründen einzigartig:

• Optimales Werbeumfeld aufgrund redaktionell aufbereiteten Themen

• Hohe Leserakzeptanz dank ansprechender Aufmachung und zahlreichen  Mehrwerten (Leserrabatte, Gutscheine usw.)

• Viel Spielraum für Kreativität und individuelle Gestaltung (Spezialformate, Muster usw.)

• Klar messbarer Werbeerfolg mittels vielfältigen Dialog­ und Response­ Möglichkeiten (Coupons, Wettbewerbe usw.)

• Nahe beim Heimkonsum und Entscheidungsumfeld, primäre Ansprache  haushaltsführender Personen
Hohe Werbeaff inität 
bei der Zielgruppe 

Entspanntes 
Werbewirkungsumfeld 
(zu Hause)

Zielgruppe: 
Kaufentscheiderinnen 
und Kaufentscheider
(haushaltsführend)

Nationales, 
reichweitenstarkes 
Medium

Vielfältiger redaktioneller 
Inhalt

In der Schweiz 
gedruckt

Konsumratgeber für 6 Themenwelten
Consumo positioniert sich als crossmedialer 
   Konsumratgeber mit wöchentlichen Beiträgen rund 
um die Themen Freizeit & Fitness, Essen & Trinken, 
Haus &  Garten, Vitalität & Gesundheit, Mobilität & 
Reisen sowie Mode & Beauty.

Die Leserinnen und Leser profitieren von 
 Wettbewerben, Coupons und  Vergünstigungen, 
 Werbetreibende ihrerseits von einem attraktiven 
Medium zur Platzierung ihrer  Botschaft .

Auflagenstarkes redaktionelles Medium

Consumo reiht sich in die Top 3 der auflagenstärksten 
Publikationen der Schweiz ein

Wöchentliche Zustellung durch die Schweizerische Post+
+
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*Quelle: DMC/VGKATA-Regio Graph. Stand 1.07.2025

Zustellgebiete und Auflage

D 1 144 000  Ex.

F 404 200  Ex.

I 90 000  Ex.

Gesamtauflage: 1 638 200 Ex.*
Die Consumo-Kernleserschaft  besteht aus Familien, Best Agers und Singles, die auf 

Basis der Gesamtleserschaft  visualisiert wurden. Alle informieren sich mittels Consumo und 
beigelegter Werbung über interessante Themen und aktuelle Aktionen.

Zusammensetzung der Leserschaft

Daniela, 55, verheiratet

«Unsere Kinder gehen langsam ihre eigenen 

Wege – jetzt haben mein Mann und ich wieder 

mehr Zeit für uns.»

Daniela lebt mit ihrem Mann in einem 

 Einfamilienhaus in der Agglomeration. Sie arbeitet 

Teilzeit und achtet beim Einkaufen auf Qualität, 

Schweizer  Herkunft  und faire Preise.

«Ich kaufe bewusst, vergleiche Angebote – aber 

Qualität steht für mich immer an erster Stelle.»

Maria, 67, pensioniert

«Ich geniesse die Zeit mit meinem Mann – wir  wandern, 

reisen durch die Schweiz oder entspannen im Garten.»

Maria lebt mit ihrem Mann in einer Eigentumswohnung 

in der Stadt. Sie legt grossen Wert auf Nachhaltigkeit und 

kauft  bevorzugt regionale Produkte. Reisen, Lesen und 

 gemütliche Stunden im Freien bereichern ihren Alltag.

«Wann immer möglich, kaufe ich regionale Schweizer 

Produkte.»

Lukas, 35, berufstätig

«Ich arbeite viel, aber Freizeit ist mir wichtig – am 

liebsten bin ich unterwegs oder mache Sport.»

Lukas lebt allein in einer modernen Mietwohnung und 

arbeitet in einer Führungsposition. Er ist digital aff in, 

kauft  oft  online und sucht smarte, eff iziente Lösungen 

für den Alltag.

«Beim Einkaufen zähle ich auf gute Deals und ein 

faires Preis­Leistungs­Verhältnis.»

Ranking Top-Printpublikationen 
(nach Auflage)

Consumo gehört zu den Top 3 der  

 auflagenstärksten Publikationen der 

Schweiz. Mit Consumo profitieren Sie 

 aufgrund der Exklusivität der Anzeigen von 

einer hohen Sichtbarkeit und damit einer 

erhöhten Werbewirkung.

Quelle: WEMF Auflagebeglaubigung 2025

2 471 074

1 812 129

1 638 200

1 135 027

784 320

691 154

639 396

475 357

427 948

420 361

379 434

336 295

328 448

301 083

294 108

Coop-Presse GES

Migros-Magazin GES

Consumo GES *

Touring GES

DROPA Balance

Öise Lade

reformiert GES

Betty Bossi GES

Migusto GES

20 Minuten GES

INSIDE Magazine GES

Beauty & Life d

Der Schweizerische Hauseigentümer GES

INSIDE Magazine d

Der Schweizerische Hauseigentümer

0 1 000 000 2 000 000 3 000 000

QR-Code	scannen	und	mehr	
über	Consumo	erfahren



Die Soziodemografie­Daten zu den Leserinnen und Lesern liefern wichtige Informationen, 
die es ermöglichen, die Leserschaft  zu klassifizieren und damit Rückschlüsse auf Interessen, 

Werte und Konsumverhalten zu ziehen.

Die Leserschaft  von Consumo hat folgenden soziodemografischen Hintergrund:

92,9%der	Consumo-Leserinnen	und	Leser	sind	haushaltsführend	

und	entscheiden	somit	über	den	Einkauf	und	die	Anschaff	ungen.

Soziodemografie

Quelle: WEMF MACH Consumer 2025 
Consumo Leserschaft  RRS (Heavy+Medium User) 
778 000 regelmässige Leserinnen und Leser

Geschlecht

Alter

125Affinität

63,2%
Frauen

74Affinität

36,8%
Männer

25Affinität

7,1%
14–34 Jahre

82Affinität

27,4%
35–54 Jahre

173Affinität

65,5%
55–99 Jahre

Einkommen

138Affinität

20,0%
bis CHF 3.999

125Affinität

46,8%
CHF 4.000.–

bis CHF 7.999

69Affinität

33,2%
ab CHF 8.000.–

Wohnsituation

70Affinität

34,7%
zur Miete

129Affinität

65,3%
in Wohn-
eigentum

16 17

Consumo­Leserinnen und ­Leser sind werbeaff in und informieren sich gezielt über Produkte.
Folgende Aussagen bewerten diese mit «trifft   voll und ganz / eher zu»:

Werbeakzeptanz

Quelle: WEMF MACH Consumer 2025 
Consumo Leserschaft  RRS (Heavy+Medium User)

69,6% sagen:

«Werbung für Produkte, die neu auf den 
Markt kommen, finde ich sehr nützlich.»

132Affinität

65,4% sagen:

«Werbung finde ich notwendig.»

153Affinität

57,5% sagen:

«Durch Werbung bin ich schon häufiger 
auf interessante Produkte gestossen.»

156 Affinität

75,4% sagen:

«Vor dem Einkaufen informiere
ich mich häufig, wo Aktionen
stattfinden.»

142Affinität



Consumo­Cover 
(Umschlagsseite 1, Umsetzung Redaktion)

Das Titelbild baut Emotionen auf und weckt Interesse für

die Story.

Werbefläche: Kopff eld (Umschlagsseite 1)
Das Kopff eld auf der Cover-Seite dient entweder als eigenständi-

ge Werbefläche oder als ideale Ergänzung  zu weiteren Inseraten 

oder Prospekten im Consumo. 

Werbefläche: Kopf­ und Fussstreifen
(Umschlagsseite 1)

Die Anzeige am Kopf oder am Fuss der Cover-Seite dient entweder 

als eigenständige Werbefläche oder als ideale Ergänzung zu weiteren 

Inseraten oder Prospekten im Consumo. Ein Kopf- und Fussfeld auf 

dem gleichen Cover bzw. ein Kopfstreifen und ein Kopff eld sind nicht 

möglich.

Inhalt (Innenseiten 2/3, Umsetzung Redaktion)
Auf anderthalb bis zwei Seiten findet die Leserschaft   spannende 

 Berichte, Tipps und regelmässige Wettbewerbe zu den 

 verschiedensten  Themen, die auf unserer Website weitergeführt 

werden.

Werbefläche: 1/2­Seite Inserat (Innenseite 3)
Die halbe Seite wird als Textanschluss platziert und hat damit 

eine hohe Beachtung.

Werbefläche: Coupons (Innenseite 3)
Alternativ zur Werbefläche 1/2 Seite können max. 3 Coupons als 

Streifen platziert werden.

Werbefläche: 1/1­Seite Inserat (Umschlagsseite 4)
Die gesamte Umschlagsseite wird als Inserateplatz an 

 Werbetreibende vermarktet.

1

2

3

4

5

6

7

1

2

So geht́ s

•	 Bei	Buchung	von	drei	Werbeflächen	(	A		Kopff	eld	auf	Titelseite,
	 B			1/2	Seite	Inserat	und		C		Umschlagsseite	4)	können	die	
	 Inserate	in	einem	themenaff	 inen	Umfeld	platziert	werden.	

•	 	Kunden	liefern	ein	möglichst	detailliertes	Briefing	des		Themas	
an	die	Redaktion.	Die	Redaktion	erarbeitet	daraufhin	ein	
	Textmanuskript,	das	den	kommerziellen	Ansprüchen	gerecht	
wird.	Bilder	und	Grafiken	werden	gegen	Verrechnung	erstellt	
oder	durch	den	Auft	raggebenden	geliefert.	Urheber-	und	
	Nutzungsrechte	sind	Sache	der	Auft	raggebenden.	

18 19

Ihre Werbebotschaft im Consumo

Weitere Informationen
Die Redaktion ist in der Umsetzung der Ausgabe (Inhalt und Gestaltung) unabhängig. Jede Consumo-Ausgabe hat den 
 Anspruch, ein möglichst grosses Interesse bei den Leserinnen und Lesern auszulösen. Produktnennungen sind möglich, 
wenn sie a ufgrund des Inhaltes eine erklärende Wirkung haben oder  kontextuell nötig sind.
Logo-Platzierungen sind ausserhalb der Werbeflächen nicht  möglich. Die Redaktion behält sich das Recht vor, einen Text 
oder ein Thema ohne Begründung abzulehnen.

Mode & Beauty

EINE FRAGE 
DES STILS

DAS RICHTIGE 
HEMD FÜR JEDEN 
ANLASS

Nr. 37/25 – KW 37 
Publireportage

Männer besitzen im Durchschnitt rund 15 
Hemden – aber manche davon fühlen sich 
einfach besser an als andere. Der Grund 
dafür? Meist die Passform. Ein gutes Hemd 
sitzt locker genug, um Bewegungsfreiheit 
zu bieten, und schliesst dennoch sauber 
am Körper ab. Da Hemden so individuell 
sind wie ihre Träger, bietet Walbusch 
beispielsweise eine grosse Auswahl an 
Modellen, mit Passformen vom klassischen 
Regular Fit bis zum bequemeren Comfort 

Fit. Das Sortiment umfasst Business- sowie 
Freizeithemden in vielfältigen Farben und 
Mustern. 

Der richtige Kragen für jede Gelegenheit
Der Kragen ist mehr als nur ein funktiona-
les Detail – er rahmt das Gesicht und setzt 
je nach Form unterschiedliche Stilnoten. 
Diese Varianten sollten Sie kennen:
•  Kentkragen: Allrounder, passt zu fast 

jeder Gelegenheit und Krawatte.
•  Walbusch-Kragen: Ohne obersten Knopf, 

maximale Freiheit am Hals, perfekte 
Linie auch ohne Krawatte.

•  Button-down-Kragen: Sportlicher Look, 
von Knöpfen in Form gehalten, ideal für 
weniger formelle Anlässe.

•  Stehkragen: Moderne, lässige Alterna-
tive, perfekt für Freizeit-Outfits.

Stilvoll im Business – lässig in der Freizeit
Im Geschäftsleben zählt ein souveräner 
Auftritt. Dezente Farben wie Weiss, 
Hellblau oder feine Pastelltöne harmonie-
ren perfekt mit Anzügen. Eine glatte Front, 
korrekt sitzende Schultern und ein 
ordentlicher Krawattenknoten runden den 
Look ab. Besonders praktisch sind 
bügelfreie oder bügelleichte Qualitäten, 
wie sie Walbusch anbietet – so sehen Sie 
den ganzen Tag frisch aus.
In der Freizeit darf es farbiger sein: kräftige 
Töne, Karos oder moderne Dessins setzen 
Akzente. Kurzarmhemden sind ideal für 
warme Tage, am besten locker über der 
Hose getragen. Hochgekrempelte Ärmel 
sorgen zusätzlich für eine entspannte 
Optik.

Ob im Büro, beim Wochenendbrunch oder bei einem besonderen Anlass: Ein gut 
gewähltes Hemd ist die Basis für einen stilsicheren Auftritt. Wir zeigen, wie Sie Schnitt, 
Kragen und Farben richtig wählen.

Stilvoll im Hemd
Passform, Kragen & Kombi-Tipps

Sie möchten nichts  
mehr verpassen?  
Abonnieren Sie jetzt  
unseren Newsletter.

Sollten Sie das Consumo versehentlich erhalten haben, teilen Sie uns das per 
E-Mail an info@dm-company.ch  mit, damit wir dies berichtigen können.consumo.ch

Die Wiedergabe von Artikeln, Bildern, Beiträgen, auch auszugsweise oder 
in Ausschnitten, ist nur mit Genehmigung von Verlag/Redaktion erlaubt. 
Gedruckt auf chlorfrei gebleichtem Papier, 100% recycelbar.

B
C

A

www.walbusch.ch

071 727 99 88BESTELLSERVICE www.walbusch.ch/top107

AKTIONSPREIS

2 HEMDEN
NUR FR.

EINZELPREIS FR. 109.-

119.-

Anzeige

Stiltricks mit grosser Wirkung 
Mehr Ausdruck mit dem richtigen Hemd
Hemden sind wahre Alleskönner – aber nur, wenn sie auch richtig getragen werden. Unsere Stiltricks helfen im 
Alltag, im Büro und bei besonderen Anlässen immer den richtigen Eindruck zu hinterlassen.

Für mehr Tipps besuchen Sie unsere Rubrik 
Mode & Beauty auf consumo.ch

Passend für jeden Anlass
Je formeller der Anlass, desto eher gehört es in die Hose. Leger darf es 
auch gerne locker über der Hose getragen werden. Bei Farben und 
Mustern gilt: Im Business-Bereich bitte dezent, in der Freizeit gerne 
auch mutiger. Kurzarmhemden sind ideal für warme Tage und 
gekrempelte Ärmel sorgen für Lässigkeit. 

Hemd und Anzug richtig kombinieren
Anzug und Hemd sollten für ein harmonisches Outfit farblich 
abgestimmt sein – dunkler Anzug mit Weiss oder Hellblau für formelle 
Anlässe, helle Anzüge mit Pastelltönen für lockere Gelegenheiten. 
Wichtig: Der Anzug muss sitzen. Die Schulternaht bündig, das Revers 
glatt, die Sakkolänge mindestens bis zum Gesäss und die Hose weder 
rutschend noch spannend. So wird aus einem schlichten Hemd ein 
starker Auftritt.

Druck: Vogt-Schild Druck AG, CH-4552 Derendingen 
Gesamtauflage: 1 637 926 Ex. (D: 1 143 917, F: 404 107, I: 89 902)
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Erreichen Sie Ihre Kundschaft  mittels Consumo. Verschaff en Sie sich einen Überblick wie Consumo 
aufgebaut ist und kontaktieren Sie uns für die Planung und Erscheinung Ihrer Werbebotschaft .

Interesse an einer Publireportage?
Geben Sie den Ton an und holen Sie das Maximum aus Consumo mit einer Publireportage  

Beim Einkauf ab CHF 59.–. 
Nicht kumulierbar mit anderen 

Gutscheincodes. Gültig bis 17.03.25.

10% Zusatzrabatt 
auf alles

Code: HSC2510

Haus & Garten

NEUE WOHNTRENDS
& TIPPS FÜR HEIMWERKER

Nr. 10/25 – KW 10

Weitere Tipps zum richtigen Werkzeug finden Sie in der 
Rubrik Haus & Garten auf consumo.ch

Neue Farbe – neues Glück
Mit neuer Wandfarbe sorgen Sie mit 
verhältnismässig wenig Aufwand für eine 
der grössten Veränderungen in Ihrem 
Zuhause. Die Trendfarben sind aktuell 
elegante Töne wie tiefes Weinrot, sattes 
Waldgrün, dezentes Violett, warmes Braun 
oder auch leichtes Beige. Für einen 
auffälligen Akzent wählen Sie einen satten 
Ton für eine einzelne Wand im Wohn­
zimmer. Geborgenheit erzielen Sie mit 
Naturtönen an allen Wänden und Frische 
mit Pastelltönen. Das Abkleben vorweg ist 
zwar für viele lästiges Beiwerk, entscheidet 
aber immens über das Endergebnis. 
Denken Sie auch an die richtige Arbeitsklei­
dung für maximale Bewegungsfreiheit und 
Atmungsaktivität, damit die Arbeit leicht 
von der Hand geht.

Trendtapeten für ein verträumtes 
Ambiente
• Geometrische Designs verleihen dem 

Raum einen extravaganten Touch, 
können aber auch in Richtung «Retro» 
gewählt werden.

• Tapeten mit Struktur zaubern einen 
haptischen Eindruck von Gestein, 
Marmor, Leinen oder Holzpaneelen. Sie 
eignen sich gut, um dem Raum Tiefe zu 
geben.

• Florale Tapeten kommen nie aus der 
Mode. Derzeit angesagt sind sehr 
opulente, dunkle Motive.

Robust und vielfältig: Fliesen
XXL­Fliesen bringen Weite in Ihr kleines 
Wohnzimmer, Retro­Fliesen verändern das 
gesamte Ambiente eines Raumes und 
Fliesen in Holzoptik schaffen Wärme bei 
gleichzeitiger Robustheit. Auch kleinteilige 
Muster an den Wänden sind im Trend. Für 
weniger geübte Heimwerker und in 
Mietwohnungen sind selbstklebende 
Fliesen eine gute Alternative. Sie lassen 
sich einfach anbringen und sind oft 
rückstandslos zu entfernen. Unverzichtbar 
ist robuste Arbeitskleidung. Beim Verlegen 
von Bodenfliesen sollten Sie eine Arbeits­
hose mit Knieschutzpolster tragen. 
Ausserdem schützen rutschfeste Arbeits­
schuhe und Handschuhe vor scharfen 
Kanten und glatten Untergründen.

Zeit für frischen Wind 
in Ihrem Zuhause? 
Erfahren Sie hier, wie 
Sie mit cleveren 
Techniken und allein 
durch trendige 
Farben, stilvolle 
Tapeten oder 
moderne Fliesen ein 
ganz neues Wohlfühl-
Ambiente in Ihre vier 
Wänden zaubern.

Makeover für Ihr Zuhause
Alles zu Tapeten, Farben
und Fliesen

Sie möchten nichts 
mehr verpassen? 
Abonnieren Sie jetzt 
unseren Newsletter.

Sollten Sie das Consumo versehentlich erhalten haben, teilen Sie uns das per 
E­Mail an info@dm-company.ch  mit, damit wir dies berichtigen können.consumo.ch

Die Wiedergabe von Artikeln, Bildern, Beiträgen, auch auszugsweise oder 
in Ausschnitten, ist nur mit Genehmigung von Verlag/Redaktion erlaubt. 
Gedruckt auf chlorfrei gebleichtem Papier, 100% recycelbar.
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tisch: Von einer guten Beleuchtung 
erwarten wir nicht nur, dass sie hübsch 
aussieht, sondern auch, dass sie genug 
Helligkeit bietet. Je nach Raum werden 
daher spezielle Lampen an den Stellen 
eingesetzt, an denen eine Arbeitsbe-
leuchtung notwendig ist. 

In der Küche kommt zum Beispiel ein 
Deckenstrahler in Frage, während sich 
neben dem Sofa eine Stehleuchte und auf 
dem Schreibtisch eine helle Tischleuchte 
anbietet.

Stromverbrauch ver-
nünftig planen 
Die Wattzahl gibt an, wie 
viel Strom das Leuchtmit-
tel verbraucht. Eine 60 
Watt-Birne verbraucht also 
mehr als z.B. eine 40 Watt 
Halogenlampe. LED-Lam-
pen sind am sparsamsten.

Lampenfassung: Was 
heisst E27? 
E27 ist eine der häufigs-
ten Lampenfassungen. E 
steht als Abkürzung für 
den Glühbirnenerfinder 
Edison und die Zahl 27 gibt 
den Aussendurchmesser 
der Lampenfassung an 
(27mm).

1 2 3 4

Tipps zum Lampenkauf 
Suchen Sie die richtige Lampe aus

Dimmbare Stehlampen 
können sowohl als stylische 
Akzentlichter also auch als 
praktische Arbeitsbeleuch-
tung eingesetzt werden.

Als Akzentlichter eignen sich 
auch Kerzen. Sie verleihen 
dem Raum ein warmes, 
gemütliches Licht.

Lichtfarbe: Welcher 
Wert ist wichtig?
Achten Sie beim Kauf 
einer Lampe auf den 
Kelvin-Wert. Er beschreibt 
die Farbtemperatur der 
Beleuchtung. Je höher der 
Wert, desto bläulicher und 
damit kühler wirkt das 
Licht.

Qurare sabe habeant Dellem 
Nostrum dellem Pos Id est 
www.in-online.ch/gewinn

Dimmer schaffen schöne 
Stimmung
Sie regulieren den Grad 
der Helligkeit und können 
das Lichtkonzept bedarfs-
gerecht anpassen. Ausser-
dem reduzieren Dimmer 
den Stromverbrauch und 
helfen so beim Energie-
sparen. 

Ob Kelvin-Wert oder Stromverbrauch, Lampenfassung oder Dimmer: Wer die richtige 
Lampe kaufen will, muss sich gut auskennen. Diese vier Tipps verraten, was Sie vor 
dem Lampenkauf wissen müssen. 

Verlosung
Zu gewinnen: 10 Möbel-Gutscheine 
im Gesamtwert von CHF 5000.–.

Nutzen Sie die Chance um Ihr Wohn- 
oder Schlafzimmer gemütlich einzu-
richten. Gewinnen Sie einen CHF 500.– 
Gutschein auf das gesamte Sortiment 
von Beliani. Mitmachen ist einfach: 
Stöbern Sie auf unserer Ratgeberplatt-
form www.consumo.ch in der Rubrik 
Wettbewerb und füllen Sie dort das 
Formular aus. 
 
Viel Glück!

Beliani steht für einzigartiges Design 
und hochwertige Qualität.  Über  
100‘000 Möbel und Accessoires bis zu 
70% günstiger, Gratis Versand und 
Rückversand, 365 Tage Rückgaberecht, 
bis zu 5 Jahren Garantie und schon über 
1 Mio. begeisterte Kunden.  
Jetzt bestellen auf www.beliani.ch 

Ihre Online-Plattform
mit den besten Tipps und 
Tricks für Ihren Alltag

Haus & Garten

Vitalität & Gesundheit

Mobilität & Reisen

Essen & Trinken

Freizeit & Fitness

Mode & Beauty

mit den besten Tipps und 

Inserat_Coupons_Format.indd   1 17.12.2018   16:47:03

Zusätzliche kreative Einrichtungstipps jetzt auf www.consumo.ch/wohnen

Druck: Vogt-Schild Druck AG, CH-4552  Derendingen  
Gesamtauflage: 1’434’000 Ex. (D: 1’212’000, F: 115’000, I: 107’000)
Titelbild: © gettyimages; Innenbilder: © gettyimages

Sollten Sie das Consumo versehentlich erhalten haben, teilen Sie uns dies 
unter Tel. Nr. 0800 69 69 69 mit, damit wir dies berichtigen können.

Herausgeber & Zustellung: Direct Mail Company AG, Postfach CH-4018 Basel,  
redaktion@consumo.ch; Werbeverkauf: T +41 61 338 98 98; Text: Carpe Media;  
Direct Mail Company AG; Gestaltung: Direct Mail Company AG

01_2019_KW01_1-2_Lampen_d.indd   4 18.12.2018   10:55:09

Alles wird glatt!
So werden Sie Haare 
effektiv los

Haarentfernung ist Typfrage. Aus diesem 
Grund gibt es dutzende Arten, die Haare 
loszuwerden. Eine der klassischsten und 
schnellsten Methoden ist die Rasur. Und 
damit diese wirklich perfekt gelingt – ob 
im Gesicht oder an den Beinen – gilt es, 
ein paar Dinge zu beachten.

So pfl egen Sie Ihren Rasierer
Bevor Sie mit der Rasur beginnen, sollten 
Sie sicherstellen, dass die Klingen Ihres 
Nassrasierers stets scharf und sauber 
sind: Spülen Sie ihn nach jedem Gebrauch 
immer mit Wasser ab oder reinigen Sie 
ihn mit einem Rasierpinsel, da Haut- und 
Haarreste die Klingen sonst schnell ab-
stumpfen können. Trocknen Sie die Klinge 
danach immer ab.  

Damit Sie die Klingen nicht ständig wech-
seln müssen, gibt es einen kleinen Trick: 
Nehmen Sie eine alte Jeans und schieben 

Sie den Rasierer 10-15 Mal entgegen der 
Rasierrichtung über den Stoff . So verlän-
gern Sie die Lebensdauer der Klinge um 
ein Vielfaches. 

Die Haut auf die Rasur vorbereiten
Warme, feuchte Waschlappen helfen, die 
Hautporen vor der Rasur zu öff nen. Rasieren 
Sie sich während des Duschens, dann 
sollten Sie dies als letzten Schritt einpla-
nen, damit sich die Hautporen zuvor unter 
dem warmen Wasser öff nen können. 
Rasierschaum oder Gel weichen die Haare 
auf, pfl egen die Haut und lassen die Klinge 
besser gleiten.
 
Sanft und gleichmässig rasieren
Sobald Sie mit der Rasur beginnen, sollten 
Sie den Rasierer immer nur sanft über die 
Haut gleiten lassen. Geführt wird er stets 
gegen die Richtung des Haarwuchses. 
Zu starker Druck könnte die Haut reizen 

und zu Verletzungen führen. Rasieren 
Sie daher lieber zweimal über die gleiche 
Stelle, anstatt in nur einem Zug und mit 
viel Kraft zu arbeiten. 

Wie Sie sich danach um Ihre Haut kümmern
Ein sanfter Balsam hilft bei sensibler 
Gesichtshaut. Beine werden am besten 
mit einer feuchtigkeitsspendenden 
Creme gepfl egt. 

Tägliches Rasieren ist Ihnen zu mühsam? 
Es gibt viele weitere Methoden zur 
Haarentfernung, die Ihnen vielleicht mehr 
zusagen. Unser Online-Ratgeber hilft 
Ihnen bei der Orientierung.  

Mit der passen-
den Anwendung 

entfernen Sie 
Ihre Haare 

mühelos.

Pflege und Hygiene:  
Tipps zur Haarentfernung
Bei wichtigen Fragen zur Enthaarung klären unsere Tipps auf: Woran Sie ein sauberes 
Studio erkennen, wann Sie Rasierklingen wechseln sollten, wie Sie sensible Haut richtig 
p� egen und Pickelchen vermeiden können.

Wer lästigen Härchen an Körper und Gesicht Herr oder 
Frau werden will, hat viele verschiedene Methoden zur 
Haarentfernung zur Auswahl. Immer noch sehr beliebt ist 
aber die klassische Rasur. Wir zeigen, wie sie reibungslos 
funktioniert. 

Bei der Rasur gilt es, die Haut 
gut darauf vorzubereiten.

Wie Sie Pickelchen 
vorbeugen
Regelmässige Peelings 
reinigen die Haut und 
entfernen abgestorbene 
Hautschuppen. So verhin-
dern Sie, dass Pickelchen 
entstehen. Peelings kön-
nen Sie einfach selberma-
chen.

So erkennen Sie ein 
sauberes Studio
In guten Haarentfernungs-
studios tragen Mitar-
beitende stets frische 
Handschuhe, desinfi zieren 
Liegen oder wechseln die 
Unterlage aus. Wachs-
Stäbchen werden nicht 
nachgetunkt.
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Öle pflegen sensible 
Haut 
Ein beruhigendes Pre-
Shave-Öl vor der Nassra-
sur schützt die Haut mit 
einem dünnen Ölfi lm. 
Nach der Haarentfernung 
lindern Öle (wie Mandel-, 
Jojoba- oder Olivenöl) 
Rötungen. 

Rasierklingenwechsel: 
Wann ist er nötig?
Sobald sich die Haut nach 
der Rasur rau oder stop-
pelig anfühlt oder wenn 
kleine rostige Stellen an 
der Rasierklinge zu erken-
nen sind, ist es Zeit für 
einen Austausch. 

50 CHF Gutschein für 
Deinen Einkauf auf 
beliani.ch*
� Gratis Versand und
 Rückversand
� 356 Tage Rückgaberecht 
� bis zu 5 Jahren Garantie

Sind Sie bereit für 
die Schwingsaison?
Wir sind Ihre Nr. 1 für Edelweiss-
mode. Bei uns fi nden Sie eine 
grosse Auswahl an Edelweiss-
hemden und modischen Acces-
soires. Stöbern Sie durch unser 
Sortiment und rüsten Sie sich 
für die Schwingsaison 2018.

www.lehner-versand.ch 
Code INC185
 

Wettbewerb: 
Zu gewinnen: 50 Gutscheine im 
Gesamtwert von CHF 5’000.–

Mitmachen ist einfach: 
Stöbern Sie auf unserer Ratgeberplatt-
form www.consumo.ch und füllen Sie 
das Teilnahmeformular aus.

Viel Glück!
Ihre Redaktion.

smartphoto.ch bietet viele kreative 
Ideen, um Ihre digitalen Aufnahmen 
perfekt zu verewigen – ideal auch zum 
Weiterschenken! Alle Produkte wie z. B. 
Fotobücher, Geschenkartikel, Gruss-
karten oder Leinwände können direkt 
online gestaltet und bestellt werden.    

Sponsored by

Verschenken Sie schöne Erinnerungen! 
Wir verlosen 50 Gutscheine zu je 
Fr. 100.– vom Fotoservice smartphoto.ch.

30% Reduktion 
für Neukunden +
gratis Versand*!
Angebot mit Code NKAP14X3  
einmal gültig bis 31.12.18  für 
alle Fotoprodukte wie Bücher, 
Geschenke, Karten, Leinwände 
& Poster. 
 *Gratisversand ab 50.–. Nicht mit anderen 
Aktionen kumulierbar. 

30%

Einfache Gestaltung auf 
www.smartphoto.ch/neu  
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*ab einem Mindestbestellwert von 200 CHF.
 Nicht kumulierbar, keine Barauszahlung möglich!
 Gültig bis zum 31.07.2018
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Mehr zu diesem Thema auf www.consumo.ch in der Rubrik Pflege.
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Mehr zu diesem Thema auf 
www.consumo.ch in der 
Rubrik Pflege.
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N
ic

ht
 k

um
ul

ie
rb

ar
.

Code: XVPFD34

40_2018_KW20_2_Haarentfernung_d.indd   3-4 05.09.2018   15:35:09

1

4

5

2 6

7

3



20 21

Formate und Preise Consumo-Print (Gesamtausgabe)

Seite 1 Seite 2 Seite 3 Seite 4

Seite 1 Seite 2 Seite 3 Seite 4

1/1 Inserat US 4

234 × 293 mm
Brutto: CHF 29.850

1/2 Inserat S. 3
202 × 143 mm
Brutto: CHF 14.930

 Coupon (Text, Produkt-
 abbildung, EAN-Code)

Headline: max. 50 Zeichen
 inkl. Leerzeichen
Lauft ext: max. 230 Zeichen

 inkl. Leerzeichen
Bild: 45 × 37 mm / 300 dpi
Brutto: CHF 14.940 (3 Boxen)
Brutto: CHF 4.980 (1 Box)

 Umsetzung gemäss Gestal- 
 tungsrichtlinien.

  Publireportage 
(Text, Kopff eld von 60 × 69 mm, 
1/2 Inserat S.3, 1/1 Inserat US4)

 CHF 49.612
  Bild- und Gestaltungskosten werden nach Aufwand in 

Rechnung gestellt und sind nicht rabattberechtigt. Weitere 
Anzeigenkombinationen auf Anfrage.

  Publireportage klein, Version A 
(Text, Kopff eld von 60 × 69 mm, 
Fussstreifen 196 × 33 mm, 1/2 Inserat S3)

CHF 21.852
  Bild- und Gestaltungskosten werden nach Aufwand in 

Rechnung gestellt und sind nicht rabattberechtigt. Weitere 
Anzeigenkombinationen auf Anfrage.

  Publireportage klein, Version B 
(Text, Kopff eld von 60 × 69 mm, 
Hinterfalz S.3 28 × 283 mm, 1/2 Inserat S3)

CHF 21.852
  Bild- und Gestaltungskosten werden nach Aufwand in 

Rechnung gestellt und sind nicht rabattberechtigt. Weitere 
Anzeigenkombinationen auf Anfrage.

  Publitext 
(Logo, max. 500 Zeichen inkl. Headline)

56 × 90 mm
 Brutto: CHF 4.570

 Fuss­/Kopfstreifen

196 × 33 mm
Brutto: CHF 9.870

Seite 1

 Kopff eld

60 × 69 mm
Brutto: CHF 8.970

Seite 1

Seite 1 Seite 2 Seite 3 Seite 4

Preis-	und	Terminänderungen	vorbehalten

 Kopff eld gross

64 × 80 mm
Brutto: CHF 11.490

Seite 1

Seite 1 Seite 2 Seite 3 Seite 4

 Hinterfalz S. 3
28 × 283 mm
Brutto: CHF 6.490

Seite 1 Seite 2 Seite 3 Seite 4

Seite 1 Seite 2 Seite 3 Seite 4

Seite 1 Seite 2 Seite 3 Seite 4

 Fussstreifen gross

196 × 64 mm
Brutto: CHF 18.990

Seite 1

Preise für die Teilausgaben Deutsch, Französisch oder Italienisch auf Anfrage.

Downloads: 
dm-company.ch/downloads
•	Druckprofil	für	Inserate
•	Gestaltungsrichtlinien	Coupons
•	Technische	Daten	Consumo

Datentransfer bis 2 GB:
in-media.wetransfer.com/	oder	an	
redaktion@consumo.ch

Regionalisierbare Formate

Seite 1 Seite 1

  Regionalisierbare Formate 

  Post­It und Frontkarte DIN A6/A7 sind geografisch nur  begrenzt 
zustellbar. Bitte fragen Sie uns an. 

  Rätsel­Sponsoring

  Ein Preis kann gestellt und die  Marke 
im Wettbewerbsumfeld platziert 
werden.  Optional ist der Erwerb von 
 Teilnahmedaten  möglich. Wir informieren 
Sie gerne persönlich. 

Seite 1



Formate und Preise bei Consumo.ch

Display-Werbeformen

	 Rectangle*

	 300 × 250 Pixel 
	 Grösse: max. 70 KB 
	 Auflösung: 72 dpi 
	 Format: HTML5, GIF, JPEG 

	 Laufzeit: 4 Wochen 
	 Brutto CHF 2.000.–

	 Coupons
	 Laufzeit: solange 	
	 Gültigkeit 
	 max. 4 Wochen 
	 Brutto CHF 2.000.–

	 Advertorial

	 Artikel + Rectangle* + einmaliger 
	 Newsletterversand

	 Text: 2500–3000 Zeichen (D/F/I)
	 Bilder: max. 4 Stück 
	 Bildgrösse: 1016 × 680 Pixel (72 dpi) 
	 Inhalt: Von extern geliefert oder 
	 durch die Redaktion gegen  
	 Aufpreis erstellt. Timing nach 
	 Absprache. Video-Integration auf 
	 Anfrage möglich. 

	 Laufzeit: 4 Wochen 
	 Brutto: CHF 2.950

	 Kommerzieller Banner auf Newsletter
 
	 Bildgrösse: 600 × 300 Pixel (72 dpi) 
	 Pro Versand: CHF 500.–

* Erscheinungsweise

Die Display-Werbeflächen werden innerhalb des gebuchten Zeitraums nach dem Rotationsprinzip auf der Website (run of site) ausgegeben.  
Es besteht kein Anspruch auf eine minimale Anzahl «Ad Impressions» während des Buchungszeitraums sowie auf die Reihenfolge der Platzierung.  
Nach Abschluss der Kampagne erhält der Kunde ein Reporting über den erreichten Wert. Bewegtanimationen dürfen nicht als zu dominant oder störend für den 
Leser empfunden werden. Um dies sicherzustellen, müssen diese vor der Aufschaltung von der Redaktion freigegeben werden.
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consumo.ch ist die digitale Ergänzung zum Print. Nebst den 
gedruckten Beiträgen erscheinen wöchentlich zusätzliche 
Storys sowie Videos und Downloads. 

consumo.ch richtet sich an eine jüngere Zielgruppe und 
vervollständigt somit die Reichweite über alle Altersgruppen 
hinweg.

consumo.ch – der Online-Ratgeber

Preis- und Terminänderungen vorbehalten

www.consumo.ch/der-konsumratgeber
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Umsatzrabatte Consumo (Jahresabschluss)

Unser Produktion- und Logistikzentrum in NiederbippVolumenrabatte

Sämtliche Rabatte und Kommissionen werden auf
die Bruttopreise berechnet. 

Gilt bei Inserate bei Schaltungen innerhalb von 12 Monaten. 
Beliebige Format- und Sujetwechsel sind möglich.
Sonderangebote mit Spezialrabatten sind nicht umsatzrabatt-
berechtigt. Nicht kumulierbar mit anderen Rabatten.

Beraterkommission für anerkannte Agenturen: 5% bei kommerziellen 
Inseraten und Reportagen.

Gestaltungs-, Produktions-, Logistik-, Handlings-, Directs-
sowie sonstige technische Kosten sind nicht rabatt- oder
kommissionsberechtigt.

Umsatz/CHF Rabatt

30.000.– 2%

50.000.– 3%

100.000.–  5%

150.000.– 7%

200.000.– 10%

250.000.– 12%

350.000.– 15%

500.000.– 17%

750.000.– 20%

Für den Bezug von bestimmten Werbevolumen (Umsatz oder Menge) während eines  vereinbarten 
Zeitraums (Volumenabschluss) können die Tarife Volumenrabatte vorsehen. 
Die Rabattierung bezieht sich immer auf den Werbewert gemäss Rechnungsstellung und nicht auf 
die technischen, vertriebsbedingten oder administrativen Kosten. Wird  vereinbartes Volumen in 
diesem Zeitraum übertroff en und dadurch eine höhere Rabattstufe erreicht, wird nach Ablauf des 
Abschlusses rückwirkend der höhere Rabatt vergütet. 

Wird das vereinbarte Volumen in diesem Zeitraum nicht erreicht, wird der zu viel bezogene Rabatt 
nachbelastet. Dem Auft raggebenden wird dabei eine Toleranz von 3% auf vereinbartem Volumen 
gewährt.

Der Zeitraum zur Bemessung des Werbevolumens beträgt, sofern nicht anders schrift lich 
 festgehalten, 12 Monate. Grundsätzlich gilt für den ganzen Zeitraum der gleiche Rabattsatz. Der 
Volumenrabatt kann sich nur auf das Werbevolumen eines einzigen Auft raggebenden  beziehen. 
Nicht bezogene Volumen können nicht übertragen werden. 

Rabatte sind nicht kumulierbar.

Rund 650 Mio. Drucksachen pro Jahr werden in unserem Logistikzentrum 

für die ganze Schweiz aufbereitet. Unsere Grundpfeiler:

55 000 Sets pro Stunde

Über 60 engagierte Mitarbeitende

3 Setiermaschinen von Müller Martini
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Kontakt

Directs

Roberto Blank
Sales Manager 

T +41 58 341 61 31
roberto.blank@dm­company.ch

   Bern, Mittelland und 
Zentralschweiz

  Ostschweiz

  Westschweiz

Stephan Meili
Strategic Account Manager

T +41 58 341 61 03
stephan.meili.1@dm­company.ch

René Brodbeck
Key Account Manager

T +41 58 341 61 07
rene.brodbeck@dm­company.ch

Olivier Buchilly
Key Account Manager

T +41 58 341 61 09
olivier.buchilly@dm­company.ch

Andi Gemperle
Account & Media Analyst

T +41 58 341 61 33 
andreas.gemperle@dm­company.ch

Erwin Stixenberger
Key Account Manager

T +41 58 341 61 05
erwin.stixenberger@dm­company.ch

Karine Pongan
Key Account Manager

T +41 58 341 61 08
karine.pongan@dm­company.ch

  Zürich

  Tessin

Alexander Steinmann
Key Account Manager / Agenturen

T +41 58 341 61 04
alexander.steinmann@dm­company.ch 

Stefanie Müller
Product Manager Directs

T +41 58 341 61 34
stefanie.mueller@dm­company.ch

Yannick Schiess
Head of Sales

T +41 58 341 61 02
yannick.schiess@dm­company.ch

Notizen

Consumo

Fabienne Kaufmann
Product Manager Consumo

T +41 58 341 12 92
fabienne.kaufmann.1@dm­company.ch

Allgemein

Direct Mail Company AG 

Basel – Genf – Niederbipp – 
St. Gallen – Urdorf – Vevey

Reinacherstrasse 131
4053 Basel
T +41 58 341 61 00

info@dm-company.ch 
www.dm-company.ch

Massimo Moretti
Leiter Marketing Services / 

Sales Manager

T +41 58 341 61 32
massimo.moretti@dm­company.ch

Anita Thom
Leiterin Customer Services 

T +41 58 341 61 20 
anita.thom@dm­company.ch

Customer Services

T +41 58 341 61 01

vid@dm­company.ch Bi
ld
er
: D
ire
ct
 M
ai
l C
om

pa
ny
; C
on
su
m
o;
 G
et
ty
 Im
ag
es



Ein Unternehmen der Schweizerischen Post

Direct Mail Company AG 
Basel – Genf – Niederbipp – St. Gallen – Urdorf – Vevey

Reinacherstrasse 131

4053 Basel 

T +41 58 341 61 00

info@dm-company.ch

www.dm-company.ch


